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Produsele ecologice si activititile economice care
nu afecteazi mediul vor fi aduse in atentia romanilor

Companiile multinationale din
industria wlimentard §i a biuturilor
rdcoritoare dexvolta game intregi de
produse  sdndtoase  pemiru

Firma de consultantid in comunicare
integratd, PRAIS  Corporate
Communications a lansat, ieri,

“Inifiativa LOHAS™: Lifasiyles of

Health and Sustainability, o linie
completd de servicii PR §i marketing
strategic care are ca obiectiv
promovarea pietei produselor §i
servidiilor realizale prin practic de
afaceri cconomice sustenabile,

rictenoase  fagpd  de  mediul

conjuritor. Initiativa LOHAS PRAIS
se va materializa incepind cu acest an,

printr-o serie de dezbater publice, sp

campanii de informare la nivel
national, conferinje, seminarii, in
paralel cu degvoltures unor proiecte
3 :0 “z“d'é coneurs pagoml. s
= acronim pentru cs
of Health and Sustainability (stiluri de
viatd sindtoase §i durabile) este un
termen care desemneazd un segment
de piati cu o cregtere spectaculoasi
in America de Nord, Europa
Occidentald, Japonia si Australia.
Centratd, in principal, pe patru
sdndioase), medin (ecologie,
stiluri de viafd ecologice),
dezvoltare personald §i economie
durabild - piata LOHAS este misuragi
si evaluatd constant de Institutul de

utn‘n:fmmralmundmsm
Unite, cel carc a ereat acest concept.

0 piata globala de peste

500 de miliarde de dolari

The New York Times a denumit
LOHAS drept “cea mai mare plagd
despre care nu aff auzit i
Cercetitri internationale estimenzi
piata LOHAS ca avind o valoare

batd de peste 550 de miliarde de
olari US, in acest moment, Crester|
cetaculoase sint insd agteptate in
urmdtorii 10 ani. Doar in Statele
[Tnite, in cadrul forumulu LOHAS de
anul trecut, expertil uu revelut faptul
cl, pind in 2015, piata LOHAS va
creste de qjﬂru' ori, atingind
845 miliarde USD. In Japonia, peste
65 la sutd dintre consumatori sint
familiarizagl cu termenul LOHAS.
Estimirile indicd faptul ¢a piata
japonezi LOHAS depigeste 230 de

miliarde de dolari USD anual. in

LOHAS a fost

ultima decadd, miscarea
de imbritisata i adoptatd pe plan

mondial. In SUA, Europa gi Australia,
LOHAS este un termen familiar zonel
W in tmp ce in Asia de est

a paternitatea acestuia este
::hm?tlmi degrabd de consumatori,

Gonsumatorii LOHAS doresc sil stie
~ uDe unde vine?”, ,Cin
Jn ce este ambalat?” un anumit

produs si ,Ce se va intimpla cu el dupd

ce il arunc?”.

desemnenzd  un

larg segment de &
consumatori

sacletatealy
occidentald, care

investitii, bazate p organismul uman

‘Indusiritle, chiar

‘autovehicole - Ford fiind de altfel si
unul dinire partici,

Industria
cosmeticelor promoveazd substanje
active naturale, ier suplimentele
alimentare abundd in farmacii,

de turism ne oferd SPA,
rapifa a devemit sursd de
combustibili alternativi, energia
ecoliand sau panourile solare sint
wtilizate, iar comunicarea asociatd
ne convinge sd cumpdrim”, a
declarat Silvia Bucur, Director
General ~ PRAIS  Corporate
Communications.

In 2004, potrivit unor studii ale
Institutuluj de Marketing Natural
(NMD),  consumatorii  LOHAS
reprezentau peste 27 la sutd din
populafia Statelor Unite (aproximativ
55 milioane de locuitori), Anual, piaja
LOHAS americand valoreazd drcd 280

 de millarde de dolari, In Germania,

3,67 milioane de consumatori (€ la
sutil din populatie) se declard foare
interesati de stilurile de viaa
g  Autai, pla 10UAS o
timp ce a
tﬂni deja 12 miliarde drdohri. @
peste patru milioane de consumatori
(26 la sutd din populatia Australiel).
Potrivitunor recente studii de piatd
ale NMI, europenii se dovedesc a fi cu
pind 11 32 la sutd mai motivati decit
americanii si cumpere produse
certificate a fi prietenoase cu mediul,
autentice §i etice. Tot europenii
conduc §i in ceea :i.‘ﬁ_r_hqle
asteptarile legate de atwdinile de
respunub&ll:;l; sociald 5 la
or 25 la
mmﬁam 4 fost
realizat in 2007, online, pe un
esantion de 16.000 de persoane din
9 (arf din Buropa §i Statele Unite.
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