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INITIATIVA

LOHAS

rina de consultangi in comunicare
integrata Prais Corporate
Communications a  demarac
“Initiativa LOHAS" - Lifestyles of
Health and Sustainability, o linie completi
de servicii PR si marketing strategic ce are
ca obiectiv promovarea pietei produselor si
serviciilor realizate prin practici de afaceri
cconomic sustenabile, prictenoase fari de
mediul inconjuritor. Inifiativa Lohas-Prais
se va materializa incepind cu acest an,
printr-o serie de dezbateri publice, campanii
de informare la nivel national, conferinge,
seminarii, in paralel cu desvoltarea unor
prodecte §i a unui concurs nagional.
Consumatorii Lohas doresc si stie .de unde
vinet”, cine l-a produs?”, in ce este ambalat?”
un anumit produs 5i e se va |'|:[,£m:piu cu el
dupi ce il arunc?”,
“Industriile, chiar §i cele traditionale, rispund
acestui  trend,  diversificindu-si - continuu
predusele de tp Lohas: producitori mari de
;ttl[c)mn’ni]\’. -|'::_\-'rlt'.1. [:[Wd, (:h]':\"SlL‘I', Audi,
BM™W, Porsche, ne propun variante hibrid”
sau electrice de aurovehicole - Ford fiind de
altfel st unul dintre participantii si sponsorii
traditionali la Forumul Lohas din Starele
Unite”, spune Silvia Bucur, director general
Prais Corporate Communications.




