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Prais a lansat Initiativa LOHAS

Firma de consultanta in
comunicare integrati PRAIS
Corporate Communications, la
aniversarea a zece ani de existenta,
alansat "Initiativa LOHAS", 0 linie
completa de servicii de promovare
si marketing strategic care are ca
obiectiv promovarea pietei produ-
selor st serviciilor realizate prin
practici dc afacen economic suste-
nabile, prictenoase fata de mediul
inconjurator. Initiativa LOHAS-
PRAIS se va materializa, incepind
cu acest an, printr-o serie de dezba-
teri publice, campanii de informare

lIa nivel national, Tn paralel cu
dezvoltarea unor proiecie si a unui
concurs. LOHAS este acronimul
pentru Lifestyles of Health and
Sustainability (stiluri de via@d
sdnitoase si durabile) un termen
care desemneaza un segment de
piatd cu o crestere spectaculoasi
in America de Nord, Europa Occi-
dentala, Japonia si Australia. Cen-
tratd, in principal, pe patru directii
distincte - sandtate (stiluri de viatd
sanatoase), mediu (ecologie, stiluri
de viata ecologice), dezvoltare
personala si economic durabili -

piata LOHAS este misurata si
evaluata constant de Institutul de
Marketing Natural (NMI) din
Statele Unite. cel care a creat acest
concept. Cerceldini intemationale
estimeaza piata LOHAS ca avind
o valoare globald de peste 550 de
miliarde de dolari, in acest moment.
Cresteri spectaculoase sunt insd
asteptate in urmdtorii zece ani. Doar
in Statele Unite, in cadrul forumului
LOHAS de anul trecut, expertii au
revelat faptul ¢a, panain 2015, piata
LOHAS va creste de patru ori,
atingiind ‘845 miliarde de dolari

-

SUA. Consumatorii LOHAS doresc
s stie ,,de unde vine?". .cine l-a
produs?", . in ce este ambalat™ un
anumit produs si ,.ce se va intampla
cu el dupd ce il arunc?®. LOHAS
pregiieste afacerile pentru mediul
volatil al viitorului apropiat, in
conditii de stabilitate economici,
fiind un instrument now, puternic,
de relationare directd inre
corporatii, consumatorii produselor
aceslora si societate, caci lumea se
schimbd citre un model economic
ecologic.
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