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Initiativa LOHAS - o piata in valoare de peste 500 de miliarde de dolari

26.05.2008, 00:00

InitiativaLOHAS - PRAIS se vamaterializa, incepind cu acest an, printr-o serie de dezbateri
publice, campanii de informare lanivel national, conferinte, seminarii, in paralel cu dezvaltarea
unor proiecte si aunui concurs nationa.

Consumatorii LOHAS doresc sa stie "de unde vine?', "cine l-a produs?’, "in ce este ambalat?’
un anumit produs si "ce se vaintdmplacu el dupa ceil arunc?'. Denumiti si "creativi culturai”,
de catre sociologul american Paul H. Ray, acestia desemneaza un larg segment de consumatori
educati din societatea occidentala, care iau decizii constiente de cumparare si investitii, bazate pe
solide valori socialesi culturale.

"Industriile, chiar si cele traditionale, raspund acestui trend, diversificandu-si continuu produsele
detip LOHAS: producatori mari de automobile - Toyota, Ford, Chryder, Audi, BMW, Porsche -
ne propun variante "hibrid" sau electrice de autovehicole, Ford fiind de atfel si unul dintre
participantii si sponsorii traditionali la Forumul LOHAS din Statele Unite. Companiile
multinationale din industria alimentara si a bauturilor racoritoare dezvolta game intregi de
produse - functional food - sanatoase pentru organismul uman. I ndustria cosmeticelor
promoveaza substante active naturale, iar suplimentele alimentare abunda n farmacii. Agentiile
deturism ne ofera SPA, rapitaadevenit sursa de combudtibili alternativi, energia eoliana sau
panourile solare sunt utilizate, iar comunicarea asociata ne convinge sa cumparam’, adeclarat
SilviaBucur, Director General PRAIS Corporate Communications.
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