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La standarde comunitare
Initiativd pentru promovarea
accesului la un stil de viata sinatos

Firma de consultan{d in comunicare integratd
PRAIS Communications a lansat ,Inifiativa
LOHAS?", o linie completa de servicii PR si marketing
strategic care are ca obiectiv promovarea piefei produ-
selor i serviciilor realizate prin practici de afaceri eco-
nomic sustenabile, prietenoase fatd de mediul incon-
jurdtor. Termenul ,,LOHAS” este acronimul pentru
Lifestyles of Health atd Sustainability (stiluri de viaj
séndtoase i durzbile) §i desemneazd un segment de
pu;icuommspemculomm America de Nord,
Buropl Oecsdenlali, .lapoma §i Australia. Dnec;lile

LOHAS sunt: sanitate, mediu, dezvoltare personala si
economie durabild. Piaja de profil este masurata si
evaluatid constant de Institutul de Marketing Natural
(NMI) din Statele Unite, cel care a creat acest concept.

Initiativa LOHAS — PRAIS se va lansa anul acesta
printr-o serie de dezbateri publice, campanii de
informare, conferine, precum §i cu un concurs
national. ,Vom promova protectia mediului, accesul la
un stil de viatd sdndtos, educafie §i culturd. LOHAS -
PRAIS pregategte afacerile pentru mediul volatil,
pentru cd lumea s-a trezit §i Incearcd sd gdseascd
solufii”, a declarat Silvia BUCUR, director general al
PRAIS Corporate Communications. ,,Consumatorul
LOHAS doregte sa stie de unde vine produsul, cine l-a
realizat, in ce este ambalat §i ce anume se va intampla
cu el dupa debarasare” .

The New York Times a denumit LOHAS drept ,,cea
mai mare piafa despre care nu afi auzit vreodata” . in
2004, potrivit unui studiu din SUA al NMI,

‘consumatorii LOHAS reprezentau peste 27 la sutd din

popﬂnﬁaSUA,owaeemmSSdemﬁomede
locuitori. Anual, piaja LOHAS americand valoreaza
cmm&mmmdedomlnﬁmﬁhm
din populaie se declard interesatd de stiluri de viata
sindtoase §i durabile, in timp ce in Australia cota se
ridic la 26 la sutd. Potrivit unor recente studii de piaja
ale NMI, europenii se dovedesc a fi cu pina la 32 la
sutd mai motivagi decdt americanii si cumpere produse
certificate a fi prietenoase cu mediul, autentice si etice.
Tot europenii conduc §i in ceea ce priveste asteptdrile
legate de atitudinile de responsabilitate sociald a
corporaiilor (mai exigenfi cu 25 la sutd decit
americanii). Studiul a fost realizat online, in 2007, pe
un esantion de 16.000 de persoane din 9 f4ri din Europa

§i Statele Unite.
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